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El Diseno
Estratégico

de Marca

e Infraestructuras

e Paisaje

« Patrimonio historico

e Produccion de bienes y servicios

e Personas
e Empresas
e Sociedad civil

« Valores compartidos
« Tradiciones y costumbres
 Experiencia colectiva

« COMo se organiza
« COmo se gestiona

e« Comunicaciones
e Mercados



MARCA
REGION



Analisis cuantitativo




Nacidos/Residentes | NAVARRA | OTRA CC.AA. | EXTRANJER

NAVARRA 181
OTRA CC. AA. 466
EXTRANIJERO 126

SIN ESPECIFICAR 0

TOTAL 773




Respuesta por sectores de
actividad

Industria extractiva




Valoracion de Navarra

FACTORES

Su gastronomia
Calidad de vida
Historia y cultura
Sistema sanitario
Sistema educativo
Fortaleza econdmica
Sus fiestas
Infraestructuras publicas
Tejido empresarial
Su ciudadania

Nivel tecnolégico

Su solidaridad

Compromiso contra el cambio climatico

Su autogobierno

Su politica




Valoracion de factores:
Comparativa por lugar de
nacimiento

POR LUGAR DE NACIMIENTO
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3,83
Infraestructuras pablicas 375

Tejido empresarial 3,63
3,57

Ul (0] = w
00 D (@] =

Nivel tecnolégico ,
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Su autogobierno
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Fortaleza econdmica ,




Valoracion de factores:
Comparativa por lugar de - POR LUGAR DE RESIDENCIA

reSidenCia TOTAL NAVARRA | OTRA CC.AA. |[EXTRANJERO
(n=2.698) (n=772) (n=1.409) (n=495)




Valoracion de factores por
residentes en Navarra
nacidos fuera RESIDENTES NAVARRA

NACIDOS FUERA
n=592

CaIidad de vida
Niveltecnolégico | 357
_




Valoracion de factores:

TOTAL 9
7 i
(n=2.698) . TECNICAS
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ortaleza econdmica

us fiestas
Infraestructuras publicas
Tejido empresarial
Su ciudadania
Nivel tecnoldgico

Compromiso contra el cambio climati
Su autogobierno




Valoracion como DESTINO

NAVARRA

Como lugar para vivir

Como lugar para la practica deportiva

Como lugar para formar una familia
Como destino turistico

Como lugar para emprender

Como lugar para invertir

Como lugar para hacer compras




Valoracion como destino:
Comparativa por lugar de
nacimiento

] POR LUGAR DE NACIMIENTO
TOTAL | NAVARRA | OTRA CC.AA. | EXTRANJERO
FACTORES (n 2.698) | (n=323) (n 1.848) (n 503)

Como Iugar para vivir 3 69 3 70 3 70

Como lugar para la
3,66
practica deportiva

Como lugar para
formar una famllla

Como lugar para
emprender

e
invertir
i
compras




R POR RESIDENCIA

TOTAL NAVARRA |OTRA CC.AA. EXTRANIJERO
FACTORES (n=2.698) | (n=772) (n—1 409) (n—495)
371 38
s ceporos
practica deportiva
Como lugar para formar
una familia

3,63




Valoracion como destino por
residentes en Navarra
nacidos fuera

VALORACION COMO DESTINO

RESIDENTES NAVARRA
NACIDOS FUERA
n=592

Como lugar para vivir

Como lugar para la practica deportiva

Como destino turistico
Como lugar para emprender

Como lugar para invertir

Como lugar para hacer compras

! !
Como lugar para formar una familia



Valoracion como destino:
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3,81

Como lugar para la practica deportiva

Como lugar para formar una familia

Como destino turistico

Como lugar para emprender

Como lugar para invertir

Como lugar para hacer compras




Fortalezas de la economia
navarra

Resultados

Fortaleza

Capital humano
Sistema fiscal

Centros de 1+D

Tejido industrial
Infraestructuras

Nivel de exportaciones
Didlogo social
Universidad

Otros

Sistema educativo
Gastronomia

Sistema sanitario
Sector agroalimentario
Cultura

Turismo

NO
respuestas
1.541
1.157
936
810
578
181
138
91
91
37
37
29
25
17
10

% Total
57,82%
43,41%
35,12%
30,39%
21,69%

6,79%
5,18%
3,41%
3,41%
1,39%
1,39%
1,09%
0,94%
0,64%
0,38%
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Valores que transmite Navarra
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Un mundo global.

Q Una transformacion demografica.

NAVARRA
tiene que
adaptarse a

La digitalizacion social y economica.

Un futuro incierto.






No existe una Marca NAVARRA.

« REYNO DE NAVARRA: limitado al ambito turistico

« REYNO GOURMET: productos locales de calidad, no contiene
“Navarra”.

« LOGO DEL GOBIERNO: marca institucional.
« Sociedades Publicas e Instalaciones gestionadas: cada una con su logo.

° EX-i Ste la « Denominaciones de Origen: vinculadas a produccion agricola.
C « NAVARRA DE COLORES: dirigida a la convivencia intercultural interna.
« OSASUNA: la mas conocida.
Ma rca o Universidades: ambas incluyen NAVARRA.
« Nuevas: NavarraRenewables, NavarraAutomocion, NavarraAgrifood,

N AV A R R A? NavarraHealth, NavarraDigitaland (vinculadas a clUsteres de la S4).
([ J

« Inconsistencia de distintivos en una linea temporal.

« Cambios en funcion de la campaina de promocion.

« Sin elementos que ayuden a construir identidad.

« Contienen elementos efimeros, indiferenciales, comunes a otras
regiones.

« Sin una referencia formal aglutinadora: colores, formas, tipografias o
simbolos.

e Limita los impactos comunicativos y de reconocimiento de las
Marcas/Logotipos.




Utilidad de
una Marca
NAVARRA:




Desafios a los
que debemos
responder




Usuarios internos Usuarios externos

« Ecosistemas de inversion nacionales e internacionales.

« Profesionales cualificados, directivos, investigadores, ...
« Redes europeas y mundiales de desarrollo y cooperacion.

« Organizaciones economicas autondmicas, nacionales e
internacionales.

« Sector turistico.
« Empresas multinacionales y corporaciones empresariales.

» Agentes sociales, empresariales e institucionales.
» Mejora la proyeccion de publicos sectoriales.

 Sociedad navarra se reconozca en la Marca y sea
prescriptora de la misma.

» Tejido empresarial: “Made in Navarra”.
« Empleados publicos: con su accion dan credibilidad y valor

a la Marca.
Universidades y Centros de Investigacion.
Medios de comunicacion.

Jovenes emigrantes e inmigrantes (estudiantes,
trabajadores, investigadores).

Potenciales usuarios de la
Marca NAVARRA

» Medios de comunicacion digitales, lideres de opinion e
influencers.

« Comunidades digitales.

« Instituciones y Administraciones internacionales:
regionales, estatales, supraestatales.

« Administraciones publicas: Otras CC.AA., Ministerios,
Embajadas.
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Impacto
esperado




Construccion de la Marca NAVARRA




Elementos a
ELIMINAR
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POTENCIAR




CREAR
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REDUCIR
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Elementos
para la
construccion
de la Marca




