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1.- Objeto del contrato

Disefio, ejecucion y evaluacion de una estrategi@ameunicacion para el proyecto

EDERBIDEA. Se trata de una iniciativa de coopenad¢ransfronteriza en el marco del

programa INTERREG-POCTEFA, en la que participandedes de los territorios de

Navarra, Gipuzkoa y Pirineos Atlanticos. El objetyeneral del proyecto es desarrollar
el transporte sostenible en bicicleta en dicha#taeos, a través de la planificacion, el

acondicionamiento de tramos, la sensibilizaciondilersos sectores y el disefio de
formulas de mejora en el uso y la intermodalidaldtrd@sporte. En el Anexo V puede

verse el documento completo, redactado para leemi@eson de la candidatura del

proyecto al mencionado programa europeo.

En este marco, el objetivo especifico del trabajeadizar es desarrollar una serie de
instrumentos al servicio de la difusién del proproyecto y su avance, propiciando el
conocimiento y la involucracion en el mismo de dies agentes en el territorio
implicado. El concepto principal que pretende torfama a través del proyecto
EDERBIDEA es la promocion de la movilidad transtesiza en bicicleta, propiciando
un desarrollo armonioso con el medio ambiente,semaibilizacion en la practica y una
planificacion de redes de transporte que aprovatmeaximo el transporte publico y
sostenible. Y todo ello, buscando también la enmmigede actividades empresariales
en torno al desarrollo descrito.

También es imprescindible la supervision de todssdlementos relacionados con el
proyecto que deban incorporar las prescripcionagedgadas del manual del promotor.



https://www.poctefa.eu/wp-content/uploads/2015/ait#2B_ES.pdfSe adjuntan, en el
anexo VI, los documentos

La comunicacion debe ayudar a los proyectos a Hogia objetivos y garantizar la
transparencia del uso de los fondos de la UE. tigidgades de comunicacion son una
parte importante de la ejecucidén del proyecto ytpato requieren una planificacion
minuciosa asi como recursos adecuados.

En particular, la comunicacion del proyecto tienge genfocarse en lograr que sus
publicos definidos asi como el publico general egaa los resultados y logros del
proyecto.

De acuerdo con la guia del promotor de proyectosligada en la web de la
convocatoria POCTEFA, estos son los fundamentodayjestrategia de comunicacion
del proyecto debe contemplar:

“Los proyectos deben asegurar una perfecta comundecainterna entre los socios y
una proyeccion exterior. Los proyectos estan sgjatdiversas obligaciones en materia
de comunicacion y de publicidad. Se trata de datoaocer la labor de la Unién
Europea a través de los resultados de los proye@assdecir, de los beneficios que
supone su labor para los habitantes del territofmcos europeos conocen hoy en dia
la implicacion real de Europa en su vida cotidiamzarla a conocer significa que los
ciudadanos tomen conciencia de la cercania de Eagoge la gestion de los proyectos
que realiza para su propio beneficio. Informar s®lda accién europea significa,
asimismo, unir mas a los europeos y permitirlesocen las iniciativas de sus vecinos,
que tienen las mismas preocupaciones. Guia del &wmde proyectos. Asi, como
beneficiario de un fondo estructural, el promotagl gproyecto se convierte en un
auténtico embajador de los programas europeosyimmdo al publico, a los socios, a
los colaboradores y a todas las personas implicagtagl mismo. Segun el Reglamento
UE 1303/2013 que contiene disposiciones generalescgnciernen la gestion de los
fondos estructurales, la informacion y comunicacgduna de las obligaciones clave
de los beneficiarios de las subvenciones europbaha obligacion compromete al
promotor del proyecto a informar a los beneficiaride su accién, a los socios y al
publico en general de la participacion comunitaea la financiacion del proyecto.
Cada promotor del proyecto debera proporcionar fagba del cumplimiento de este
compromiso a la demanda de pago de la subvenciguaydarla en caso de control
(fotos o cualquier otro soporte adecuado que déefello). El incumplimiento de esta
obligacion de publicidad podra suponer la anulacia devolucidén de la subvencion
europea.”

Para el proyecto EDERBIDEA, concretamente, se Hmide el siguiente punto de
partida, con acuerdo de todos los socios partitgsan

La estrategia de comunicacion serd elaborada porGelbierno de Navarra, con
aportaciones de todos los socios, con el siguieotgenido:

- El alcance general y los objetivos especificos deben alcanzarse.

- La descripcion de los bienes del proyecto / pobdsi (Qué hay que difundir).

- Mensajes para transmitir (sensibilizacion, prondoc difusion y explotacion
vinculada a productos especificos).



- Identificacion de los grupos destinatarios y sgfrategias especificas para la
participacion (quiénes seran informados, incluyendgentes y eventos
multiplicadores, nacionales y redes amplias de EayJasociaciones sectoriales
gue pueden mejorar el impacto difusion).

- Disefio de un paquete de herramientas de comunitapie se utilizard para
diferentes publicos.

- Matriz de estrategia, donde los grupos objetimensajes y herramientas sera
una verificacion cruzada.

- Definicién de los recursos y las responsabilidadel consorcio (quién hace
qgué) y el nombramiento de oficiales de comunicgceén cada organizacion
asociada.

- Plan de trabajo de las actividades de difusid@m ndicacion de las funciones
de los socios.

- Definicion de los indicadores clave de rendimigeqtie se incluiran en cuadro
de mando integral y sujetos a monitoreado periédico

- Difusion de formulario de informacién, que seit#lizado por los socios para
informar las actividades de difusion periédicamente

2.- Elementos de la estrategia de comunicacion.

La estrategia de comunicacion debera incluir Igaisntes elementos de acuerdo con lo
prescrito en el anexo Xl del Reglamento 1303/2Gd63, Parlamento Europeo y del
Consejo, de 17 de diciembre de 2013:

a) una descripcion del enfoque adoptado, con iitciude las principales medidas de
informacion 'y comunicacion destinadas a los bei@ios potenciales, los
beneficiarios, los agentes difusores y el publico general que se deba adoptar,
teniendo en cuenta los objetivos descritos ertieludo 115 de dicho Reglamento;

b) una descripcidbn de los materiales que se pondratisposicion en formatos
accesibles para las personas con discapacidad;

c) una descripcion de la forma en que se ayud#&a leneficiarios en sus actividades
de comunicacion;

d) el presupuesto indicativo de ejecucion de leatgia;

e) una descripcion de los organismos administrativon sus recursos de personal,
responsables de la ejecucion de las medidas denaédn y comunicacion;

f) las disposiciones relativas a las medidas derimécion y comunicacion, con
inclusion del sitio o el portal de Internet en ¢tpge pueden encontrarse esos datos;

g) una indicaciéon de la forma en que se evaluasdnntedidas de informacién y
comunicacion por lo que respecta a la visibilidatifysion de la politica, los programas
operativos y las operaciones, asi como del papstndeefiado por los fondos y la
union;



h) en su caso, una descripcion de la utilizacidonlade principales resultados del
programa operativo anterior;

i) una actualizacion anual en la que se exponganatdividades de informacion y
comunicacion que se llevaran a cabo en el afioesitpii

3.- Organo de contratacion

El 6érgano de contratacion es la Directora Genegal'arismo y Comercio. La unidad
gestora del contrato seréa el Servicio de Marketibgsarrollo de Productos Turisticos.

4.- Descripcion de los trabajos y entregables
La empresa adjudicataria debera realizar los sitgsdrabajos:

a) Asociados a la concepcion, disefio, desarrollo yuaee#n de la estrategia de
comunicacion:

* Andlisis del conjunto del proyecto y sus acciones.

* Identificacion de publicos objetivos del plan y @bjos de comunicacion
asociados a cada uno de ellos. Se trabajar4 sobwesé propuesta en el Anexo
l.

» Identificacion y recopilacion de un listado de emibs de medios de
comunicacion de interés local, sectorial y tramsfdzo.

» Recopilacion y actualizacién continua de un listddaagentes implicados en el
proyecto, incluyendo entidades locales y sus reptastes. Contendra la
informacion necesaria para elaborar todo tipo devecatorias y envio de
avisos, invitaciones, comunicados, actas, newsdgiéa correo electronico).

» Disefio de conceptos y mensajes asociados a cadieuns publicos objetivos.
Se prestara especial atencién a:

o Aplicar el principio de igualdad entre mujeres ytwes, manejando
lenguaje inclusivo y contribuyendo con la comuni@aca romper los
estereotipos de género.

o Velar por la accesibilidad universal de los somrés la medida en que
la técnica lo permita.

» Determinacién de objetivos a alcanzar en la conagion.

» Disefio, programacion y ejecucién de un plan contpyss acciones destinadas
a alcanzar los objetivos.

» Disefio de un sistema de coordinacion entre lo®salgl proyecto.

» Disefio de un sistema de evaluacion y seguimientorpanitorizar el avance en
el despliegue del plan.



b) Asociados a la produccidn de herramientas y erttega

* Desarrollo de un manual completo de identidad d®ygrto, a partir de un logo
previo que se adjunta en anexo Il, y sus reglasplieabilidad en distintos
soportes.

e De acuerdo con ese manual, se desarrollaran diseBpscificos para
convocatorias, actas, informes, documentos admatigis, ppt, publicaciones,
carteles, tarjetas, caratulas, roll ups, mapaschaedising... En concreto, se
realizara un mapa en infografia que permita condeecuna manera clara y
simple el conjunto de los trazados implicados gor@yecto y el contexto de los
mMismos.

e Desarrollo y mantenimiento técnico de la web debypcto. Dicha web
informara de todo lo relativo al proyecto, con thfges areas estructuradas para
contenidos generales, especificos, mapa, agendigianp formulario de
contacto, etc. También incluird un foro de accessiringido para propiciar el
debate poder compartir informacion entre los sogiamlaboradores. La web
cumplira requisitos de accesibilidad basica.

» Creacion y gestion de cuentas especificas en sgsles, Twitter, Facebook,
YouTube, Instagram y otras que se puedan estintatuas.

* Dossier general del proyecto y adaptaciones espesifh notas de prensa, y
similares (cufias de radio, anuncio modelo parasprerersiones on line, etc.).

e Generacion de un listado o mailing y disefio y endé varios boletines
electronicos.

* Video final con la historia del proyecto y su résdo, la participacion, los
testimonios y las cifras principales.

Todos los soportes deberan incorporar la presaelgcias logos y mensajes relativos al
programa europeo POCTEFA-INTERREG, de manera guelejconstancia de la
vinculacion de las actuaciones al mismo, y siemgmeel formato oficial que se
contempla en los requisitos de la convocatoria cemsefiala en el punto primero del
presente documento).

c) Eventos:

* El evento de lanzamiento esta programado para €ldagunio de 2016
y no forma parte de los trabajos contemplados enrgfato.
« Es necesario programar y/o dar cobertura:

1. Un evento de cierre de proyecto.

2. Reuniones informativas internas (asistencia de
representantes de los socios del proyecto).

3. Jornadas u otras actividades de promocion (publicos
externos acordes con el objetivo del proyecto, exsrd
relacionados con la movilidad-ciclismo-turismo)rearco
regional, nacional y de la UE.

4. Participacion en otros eventos, como ferias, foyos
demas.

El documento de candidatura completo esté recaggida anexo V.



El extracto de acciones de comunicacion del proyesta recogido en el anexo
1.

Las tareas de comunicacion de estos eventos setamidas por la entidad
adjudicataria, asi como todo lo relativo a la cowmdion con gabinetes de
comunicaciéon de las entidades que componen el naaidelo. Una vez
entregados los disefios oportunos, la producci@opertes especificos, sera por
cuenta del Gobierno de Navarra, aunque la empidjadieataria debera llevar
la logistica y el control de entregas y recogidaslidho material.

d) Cuadro de mando e informes de seguimiento:

La gestion de la estrategia de comunicacion irgluin cuadro de objetivos por
accion e indicadores de evaluacion y seguimiente @ermitan medir la
consecucion de dichos objetivos. En el Anexo IVes®gen los indicadores basicos
gue formaran parte de este cuadro de mando.

Se elaboraran indicadores de impacto de las ai@s como alguna encuesta
sencilla que se pueda difundir y cumplimentar oe,lia través de la cual se pueda
obtener informacién relevante del grado de conamitoi del proyecto entre los
publicos objetivos definidos previamente.

Se entregaran los siguientes informes:

* Un informe anual, antes del 15 de enero de 201819,2dando cuenta de
todas las acciones de comunicacion desplegadasfiatan especifica de
cada uno y con los indicadores asociados.

e una memoria final del seguimiento del proyecto ylatoaccion de
comunicacion llevada a cabo, con inclusién del oude mando final.

5.- Idiomas
Todos los trabajos se llevaran a cabo aplicanddrésslenguas oficiales: francés,
espafiol y euskera. La traduccion de los disefids sar cuenta del adjudicatario.

Para asistir a las reuniones y eventos, se dispat@mpersonal también trilingle,
con un nivel minimo de B2 en cada uno de los idama

6.- Duracion y cronograma

El contrato dara comienzo al dia siguiente deda&tizacion del contrato.

» Los trabajos relativos a la creacion de las bas##cgs y el planteamiento
general de actuacién deberan estar concluidos alge5 de febrero de
2017.



* Las cuentas en redes sociales se crearan y geatiodasde el primer
momento.

» La pagina web debera estar operativa con la esteubiasica antes del 1 de
febrero de 2017, y se gestionara y actualizar@ed continua.

* Los eventos e hitos del proyecto deberan ser gestos en el momento de
su puesta en marcha, cumpliendo con el calendesiospo.

El contrato finalizara el 1 de diciembre de 2019.



Anexo |

El publico objetivo:

clasificacion y objetivo espeifico de

comunicacién para cada tipo

La finalidad de esta estrategia de comunicaciémfesmar a los beneficiarios
del proyecto (habitantes de los territorios + gau@e poblacion especificos + turistas) y
a los responsables de la definicion de los objstivesultados y financiacién del

proyecto EDERBIDEA. Para cada uno de ellos,

losetoly)s especificos de

comunicacién deben ser establecidos de forma pkatiy adaptada a su rol en el

proyecto.

A continuacion, se describen los distintos tip@s piliblico y los objetivos
especificos de comunicacion asociados a cada ualode

1.- Poblacién v visitantes que se benefician dey@cto

» Habitantes de los territorios implicados en el pig

o0 Pirineos Atlanticos
o Navarra
o Gipuzkoa

» Grupos de poblacion especificos que son objetidagiacciones del proyecto
o Escolares y sus familias (jAl cole en bici!)

o
o
o
o

Agentes del Departamento 64 (formacion)

Residentes de los municipios (acondicionamienttvadeos para bicicletas)
Miembros de las asociaciones que colaboran erogépto

Personas que transitan o pueden llegar a trand#aforma habitual en

bicicleta para sus desplazamientos transfronterizos

» Cicloturistas con interés en utilizar los tramog quedaran disponibles al finalizar

el proyecto

Tabla de objetivos especificos

de comunicacion:

PUBLICO OBJETIVO

OBJETIVO DE COMUNICACION

Habitantes de los territorios

Hacer que conozcaratecto y la implicacion d
todos los agentes

D

Grupos especificos de poblaci

ORlacer que conozcan el proyecto y la implicacion
todos los agentes
Sensibilizar en el uso de la bicicleta

Turistas

Hacer conocer el proyecto y la implicacitan los

agentes

de



2.- Entidades de colaboracién técnica

« Entidades asociadas directamente al proyecto
o Departamento de Pirineos Atlanticos

Gobierno de Navarra

Diputacion de Gipuzkoa

Agglomération Sud Pays Basque

Biarritz

Saint-Jean-de-Luz

Hendaye

Irun

Imotz

Agrupacion Turistica Baztan-Bidasoa

Agencia Cederna/Garalur

Consorcio Turistico del Plazaola

GECT Aquitaine/Euskadi (colaborador asociado)

O O0OO0OO0OO0O0O0OO0OO0OO0OO0OO0oOOo

» Entidades que colaboran en acciones
o Establecimientos escolares (profesores/as y reaplasy
ASPB
CAPP
Pau a Vélo
Txirindola et Terre Buissoniéere
Agir pour la sécurité routiere
Municipios afectados por la intervencion
Centros sociales
Oficinas de turismo y Comité Departamental de Toos
FFC / FFCT / Federacion Ciclista Espafa
Sociedades de transporte colectivo
Negocios de venta y alquiler de bicicletas

O O0OO0O0OO0OO0OO0OO0OO0OOoOOo

Tabla de objetivos especificos de comunicacion:

PUBLICO OBJETIVO OBJETIVO DE COMUNICACION
Entidades asociadad.ograr la implicacion de todas las entidades en el
directamente proyecto
Contribuir a gestionar el proyecto en las mejares
condiciones
Entidades que colaboran eRlacer que conozcan el proyecto y la implicacion de
acciones todos los agentes
Implicar al conjunto de entidades colaboradoras
Contribuir a gestionar el proyecto en las mejores
condiciones
Darles a conocer el avance y el impacto del proyect




3.- Entidades decisoras

« Ambito politico
0
Gobierno de Navarra

Biarritz
Saint-Jean-de-Luz
Hendaye

Irun

Imotz

O 00000000 O0Oo

0
* Union Europea

Departamento de Pirineos Atlanticos

Diputacion de Gipuzkoa
Agglomération Sud Pays Basque

Agrupacion Turistica Baztan-Bidasoa
Agencia Cederna/Garalur

Consorcio Turistico del Plazaola
GECT Aquitaine/Euskadi (asociado)

* Consejo Regional Aquitaine-Poitu-Limousin

» Secretaria Técnica Conjunta

» Servicios estatales: Subprefectura y Direccion Biepeental del Territorio

del Mar

Tabla de objetivos especificos de comunicacion:

PUBLICO OBJETIVO

OBJETIVO DE COMUNICACION

Ambito politico

Hacer que conozcan el proyecto y
implicacion de todos los agentes

Hacer que conozcan el avance e impa
del proyecto

la

Acto

Union Europea

Hacer que conozcan el avance e imj|
del proyecto

pact

Consejo Regional

Hacer que conozcan el proyectoa
implicacion de todos los agentes
Hacer que conozcan el avance e impg
del proyecto

y |

Acto

STC

Hacer que conozcan el proyecto y
implicacion de todos los agentes

Hacer que conozcan el avance e impsg
del proyecto

la

Acto

Servicios del Estado

Hacer que conozcan el proysgcta
implicacion de todos los agentes
Hacer que conozcan el avance e impg
del proyecto

Acto




Anexo Il
Logo basico del proyecto

Mobilite cyclable transfrontaliere
Movilidad transfronteriza en bicicleta
Mugaz gaindiko mugikortasuna bizikletaz



Anexo Il

Plan del proyecto (actividades de comunicacion)

ACTIVIDADES
COMUNICACION

DE

PUBLICO OBJETIVO

CALENDARIO

Jornada de clausura del
proyecto

Entidades decisoral
Socios del proyectd
Colaboradores d

sSegundo semestre 2019

(%)

las acciones
Logo y manual de Todos los publicos 5 de febrero 2017
identidad y aplicacion en
los  distintos  soportes
previstos
Video final  (formato Todos los publicos Realizacion continya,

reportaje y formato spor,
incluyendo time-lapse de
avance de infraestructuras)

entrega final de proyect
(previsto segundo semest
2019)

Notas de prensa trilingles

Poblacién residente

yEn el

lanzamiento Yy

para cada una de las « Poblaciones finalizacion de cada una de
actuaciones previstas en el especificas las acciones previstas
proyecto (escrital,

especializada, radio |y

television)

Disefio y maquetacion de|2 « Todos los publicos e ElI primero, de
folletos trilingles « Institucional presentacion, ante

desplegables de promocion
del proyecto

2017
* El segundo, un me

proyecto

Disefilo y maquetacion deTodos los publicos

un soporte especifico para
cada acciébn programada
(roll-up, beach flag, long,
poster)

Con tiempo suficiente p
su produccion y colocacig
en cada una de las sedes
los eventos programados

Organizacion de reunionessocios del proyecto

de seguimiento y
perspectivas, con visitas|a
los lugares de desarrollo de
acciones

Cuatro reuniones anualé

Organizacion de eventos
difusion, en
territoriales diversos

i&ocios del
ambitos audiencias especificas

proyecto

y6 Ruedas de prensa
18 eventos regionales
3 eventos nacionales
2 eventos europeos

1 evento final

del 20 de febrero de

antes del cierre de

S

ara

de

£S

Fotografias de todos losTodos los publicos

eventos, actuaciones,

Tarea continua




reuniones, obras,
presentaciones, etc. |y
archivado con sistema de
identificacion.

Disefio de
promocionales

objetos

» Socios del proyectd

+ Colaboradores
acciones

d

Antes del 1 de abril de
2017

Exposicién
proyecto y sus acciones
imagenes

EN

itinerante: elTodos los publicos

Al cierre del proyecto
con plazo maximo 1 de
noviembre de 2019

Gestion de redes sociales

Todos los publicos

Taaneinua

Web del proyecto

Todos los publicos

Operativa destlel de
febrero de 2017

Foro-intranet

» Socios del proyectd

* Colaboradores
acciones

d

Operativa desde el 1 de

Newsletter Ederbidea

e Socios del proyectd .

* Colaboradores
acciones

d

~febrero de 2017
Lanzamiento e

< inicio del proyecto
EDERBIDEA

(febrero 2017)
* Seguimiento (junid
2017)
* Fin de ang
(diciembre 2017)
* Seguimiento (junig
2018)
* Fin de ang
(diciembre 2018)
* Seguimiento (junid
2019)
» Cierre del proyectg
y resultados finale
(diciembre 2019)

A4

Ul

Supervision de
aplicacion de las normas de
la convocatorig
INTERREG-POCTEFA en
materia de comunicacion

a Socios del proyecto

Tarea continua

Recogida e incorporacignlodos los publicos

de informacion de eventos
regionales, nacionales |y
europeos, en relacion con
los temas de movilidad,
ciclismo y turismo

Tarea continua




Anexo IV

Evaluacion de la estrategia de comunicacion: tablde indicadores

de resultados

ACTIVIDAD DE COMUNICACION

INDICADORES

Rueda de prensa cierre de proyecto

e NuUmero de participantes
* Numero de articulos o mencion
aparecidos en medios

Definicion del manual de identidad

aplicacion

Y. manual definido

Realizaciéon de video final

* Numero de canales de difusion
* NuUmero de personas alcanzadas

Comunicados de prensa

Numero de articulos 0 mes]
aparecidos en medios

Folletos desplegables

Numero de desplegableshdistas

Soportes diversos

* Numero de soportes editados
* NuUmero de eventos en los que |
estado presentes

Reuniones y visitas

* Numero de reuniones Yy Visit
realizados
* NuUmero de personas asistentes

Fotografias

Numero de fotografias utilizadas

Objetos promocionales

Numero de objetos distrikaiido

es

ion

1an

Exposicion itinerante

* Numero de sedes de la exposiciq
» Numero de visitantes

n

Redes sociales

Numero de impactos logrados

Foro-intranet

* Creacion del foro

e NUmero de documentos |e
interacciones
Web Numero de visitantes
Newsletter * NuUmero de boletines enviados
* Numero de destinatarios
Informacion de otros eventos NUumero de otros egedm los que sp

haya procesado y difundido informacion




Anexo V
Documento de candidatura completo

(PDF incrustado; hacer doble clic sobre el documeatpara abrirlo)



Hiterirey
POCTERA

PARTE A - Resumen del proyecto

A1 ldentificacion del proyecto

ATTONIME 02 IOYED RETSES
A e DEVELOPPEMENT DES DEFLACEMENTS CYCLAHLES TRANSFRONTALIERS
Lt st DEPARTEMENT DES PYRENEES-ATLANTIGUES
Turacn 6= Prayec Feoha oz Moo PR NP DR,

Fatha 0 fraizamtn spreTer =
=
HEELa Favoracar i moviiidad de blenss ¥ personas
EXSNER e eI Desamalio y mejoa de slslemas de ranspone respebuosos con el medio ambiente
{ambien con bajn nivel 82 Mdo) y con D3j35 miSlNES 02 C3Mmong, INclukias 135
Infrassiructuras de navegackon Interor y fransporte maritmo, puertos, vinculos
multimodaies ¥ aeropuerios, a in de promover una movilikdad reglonal y iocal
sostenible.

ENEER ESpeanE Meajorar 13 oferia de transporte transtronterizo sostenible para favorscer los
despiazamientos y ka movilidad fransfronteriza e personas y mercanclas.

A_2 Resumen del proyecto

Por favor, elabore un breve resumen oel proyecto [af estio de 1 comunicads de prensa) y describac f refo comdn que B2 aborda en U proyecin de

foama conjunts; & objetfvo general oel proyeclo ¥ & cambio Que 58 e5pEra GUe 5U royecin SUPOnga pars 3 siuachin acisal; los principales
reguifadns que ohbendrd y quien s2 beneficlara de effos; & enfoque del provecio ¥ & mothvo por &f cual resulta necesario que 583 O caracter
transironterizo; efementos nuevosarignaies del proyectn.

£| proyectn EDEREIDEA pretends desammilar & transporte sosteniole, en tolcieta, en el tertiono fansfronierzo que constiuyes Guipizeoa, Navama
¥ lo6 Pirinens Atlanticos. Se tratara de:

- Estatiecer un plan cicista transironiertzn danta una nueva dimension a B ofentacionss que S8 han iomado ya o estan en marcha en e iemibonka.
- Dar una Impuision acondicionando un iineraro estruchuranie entre 135 princpales cudates, Bayona, San Sebastian y Pamgiona.

- Estabéeces so0re esta base acchones de sensiblizacion y fommacitn con |os responsables, 105 18onicos concephusios v |66 USEAnos, cual sa3 el
motiva de su despdazamiento en biciceta.

- Desanular cuaiquer foma de movilldad aporiando datos geograficos de |os Ineraios posibles en bicicleta {camies bicd, vias con poco rafkoo,
et} con & obeftivo de compietar el componente “cicisia™ def calculatior el recHmidoninerano puesio 3 disposicion por 12 Eunoregion en & marco
del proyectn Translenmuga.

Estos terfiorios iransfrontenzos de proodmidad, con una urbantzacion casl continua entre Bayona ¥ San Sebastian, estan umidos por 5US actvidades
econdmicas, de sendcios y de oclo. Desearian compiedar 1a oferta de transponies aue existente [bus, tren,..) por un eje nuevo de movilldad
sostanible, pudiends consitulr la base de un red a desamilar en el fubure. Tras haber convencldo a los usuarios con el enfoque ooio/piacer de la
Dicicieta, ahora e rata @2 Inlegrano en |a vida cobidiana.

A3 Resumen del presupuesto del proyecio por pais
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